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Horas/Semanas/Semestre 

Total de Horas al 
Semestre 

Carácter:    
Obligatoria 
 
 
 

Teóricas 
     2 
 

Prácticas 
       2 
 
 

 
        64   
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      08 

Modalidad: 
Taller 

Tipo:  
Teórico-práctico 

Nombre de la asignatura con seriación indicativa antecedente: 
Ninguna 
Nombre de la asignatura con seriación indicativa subsecuente: 
Ninguna 
Objetivo: 
Se estudiarán y aplicarán las estrategias y técnicas para diseñar un plan de imagen corporativa de una organización 
así como la producción de instrumentos que sirvan para la proyección de la misma. 

Unidades 
Número de Horas 
Unidad 1 
10 horas 

Unidad 1  
1. Imagen corporativa. 

1.1. La modelización de la imagen. 
1.2. La representación icónica. 
1.3. Estilo, persuasión e imagen. 
1.4. Identidad corporativa. 
1.5. Imagen corporativa. 

Número de horas 
Unidad 2 
16 horas 

Unidad 2  
2. Cómo se elabora un programa de identidad corporativa. 

2.1. Posición de la identidad en las comunicaciones de la   
       empresa. 
2.2. Cuándo es necesario un programa de identidad. 
2.3. Las premisas de base. 
2.4. Aplicación de técnicas verbales y visuales de la     
       comunicación. 

Número de horas 
Unidad 3 
14 horas 

Unidad 3  
La propaganda como proyección de la imagen corporativa. 

3.1. La propaganda y la filosofía de la organización. 
3.2. Investigación de públicos destinatarios. 
3.3. Tipos de campañas. 
3.4. Los medios propagandísticos. 
3.5. Plan de campaña. 

Número de horas 
Unidad 4 
14 horas 

Unidad 4   
4. La publicidad como proyección de la imagen corporativa. 

4.1. La publicidad y la filosofía de la organización. 
4.2. Estudios de mercado. 
4.3. tipos de campaña. 
4.4. Estrategia creativa y estrategia de medios. 
4.5. Plan de campaña publicitaria. 

Número de horas 
Unidad 5 
10 horas 

Unidad 5   
5. Las relaciones públicas como proyección de la imagen corporativa. 

5.1. Tendencias sociales de las R.P. 



5.2. Las R.P. y la filosofía de la empresa. 
5.3. La opinión pública. 
5.4. Planeación y programación. 
5.5. Cambio de actitudes. 
5.6. Diseño de un programa de R.P. 

Total de horas: 64  
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Sugerencia de Enseñanza y de Aprendizaje 

• Exposición oral  
• Ejercicios dentro del aula  
• Ejercicios fuera del aula 
• Lecturas obligatorias  
• Trabajos de investigación  
• Prácticas de taller  

Sugerencia para la evaluación de la asignatura  
• Exámenes parciales 
• Exámenes finales 
• Trabajos y tareas fuera del aula 
• Participación en clase 
• Informe de investigación 

Perfil profesiográfico de quienes pueden impartir la asignatura:  
Licenciados en Ciencias de la Comunicación 
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