
 
 

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE MÉXICO 
 
Facultad o Escuela: Facultad de Ciencias Políticas y Sociales 
 
Programa de la Asignatura:  Estrategia de Medios 
 
Semestre: Séptimo  
 
CLAVE:  
Eje de Conocimiento: 
Teórico- Analítico 
 

Área por orientación de contenidos: 
Publicidad 
  

 
Horas/Semanas/Semestre 

Total de Horas al 
Semestre 

Carácter:    
Obligatoria 
 
 
 

Teóricas 
       4 
 

Prácticas 
      0 
 
 

 
        64           
 

Créditos 
 
 
       08 

Modalidad: 
curso 

Tipo: 
Teórica 

 
Nombre de la asignatura con seriación indicativa antecedente: 
Ninguna 
Nombre de la asignatura con seriación indicativa subsecuente: 
Ninguna 
 
Objetivo(s): 
 
Estudiar la estrategia de medios para conocer las posibilidades y alcances que se tienen con los medios de 
comunicación para publicitar un producto adecuadamente. 
 
 

Unidades 
Número de Horas 
Unidad 1 
 horas 

Unidad 1  
1. Estrategia de medios 

1.1. La función de los medios 
1.2. Objetivos mercadotécnicos 
1.3. Objetivo de los medios 
1.4. Investigación de medios 
1.5. Plan de medios 
1.6. Competencia 

 
 

 
 

Numero de horas 
Unidad 2 
 horas 

Unidad 2  
2. La televisión 

2.1. La televisión como medio publicitario 
2.2. Tipos de publicidad por televisión 
2.3. Audiencia 
2.4. Medición de públicos (rating) 
2.5. Tarifas 

 
Número de horas 
Unidad 3 
 horas 

Unidad 3  
3. La radio 

3.1.  La radio como medio publicitario 



3.2. Tipos de publicidad por radio 
3.3. Clasificación de estaciones 
3.4. Audiencia 
3.5. Medición de público (rating) 
3.6. Tarifas 
 

Número de horas 
Unidad 4 
 horas 

Unidad 4  
4. Periódicos 

4.1. Los periódicos como medio publicitario 
4.2. Tipos de periódicos 
4.3. Anunciantes 
4.4. Pautas de circulación y lectura 
4.5. Tarifas 

 
Número de horas 
Unidad 5 
 horas 

Unidad 5  
.5. Revistas 

5.1. Las revistas como medio publicitario 
5.2. Tipos de revistas 
5.3. Anunciantes 
5.4. Pautas de circulación y lectura 
5.5. Tarifas 

 
Número de horas 
Unidad 6 
 horas 

Unidad 6  
6. Correo directo y otros medios 

6.1. El correo directo como medio publicitario 
6.2. Tipos de correo directo 
6.3. Tipos de usuarios 
6.4. Directorios 
6.5. Tarifas 

 
Número de horas 
Unidad 7 
 horas 

Unidad 7 
7. Propuesta de una estrategia de medios 

7.1. Investigación de medios 
7.2. Plan de medios o programación de medios 
7.3. Competencia 

 
Total de horas: 64  
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Bibliografía Complementaria 
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Sugerencia de Enseñanza y de Aprendizaje 

• Exposición oral 
• Ejercicios dentro del aula 
• Ejercicios fuera del aula 
• Lecturas obligatorias 

Sugerencia para la evaluación de la asignatura o módulo 
• Exámenes parciales 
• Exámenes finales 
• Trabajos y tareas fuera del aula 
• Participación en clase 

 
Perfil profesiográfico de quienes pueden impartir la asignatura o módulo 
Licenciado en Ciencias de la Comunicación 
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