 FORMATO SUGERIDO DE PROGRAMA OPERATIVO PARA LA PLANEACIÓN DIDÁCTICA

(Colegio de Ciencias y Humanidades)

DATOS DE LA INSTITUCIÓN

	Nombre:
	
	Clave
	


DATOS DEL PROFESOR

	Nombre:
	
	Dictamen
	

	Fecha de elaboración
	
	Fecha de revisión final y

firma del Director Técnico
	


DATOS DE LA ASIGNATURA

	Nombre:
	TALLER DE COMUNICACIÓN II

	Clave:
	1621
	Optativa/obligatoria
	
	Optativa/obligatoria
	

	Horas por semana:
	
	Horas teóricas
	
	Horas prácticas
	

	Plan de estudios:
	*
	Grupo (s):
	
	Clases por semana:
	


PROPÓSITOS U OBJETIVOS GENERALES DEL CURSO (para consultar el programa indicativo oficial remítase a la Dirección Técnica de su institución, o bien, a la página electrónica del CCH.
	En el contexto de la globalización mercantil, los medios y las Tecnologías para la Información y la Comunicación (TIC) ejercen una influencia decisiva en los procesos de estructuración, integración y desarrollo de los individuos de las sociedades contemporáneas. Tanto en los espacios privados, en la medida en que ofrecen satisfactores de tipo material y simbólico en forma de bienes culturales, como en los espacios públicos, pues se han convertido en la nueva ágora, o plaza pública, en la que se discuten, dirimen y deciden los asuntos que afectan a todos. La producción cultural de esos medios y tecnologías proveen hoy, a vastos segmentos de la población, de criterios para interpretar el mundo y para dar sentido a su vida. De ahí la necesidad y urgencia de su estudio y de una educación para la recepción en todos los niveles escolares.

Por lo anterior se comprende que este Taller de Comunicación II tenga como propósitos fundamentales que los alumnos comprendan el significado del concepto de comunicación masiva, identificando las características de cada uno de sus elementos básicos, y el funcionamiento y gestión de los medios y de las TIC a nivel global, regional y local. A partir de ahí, los alumnos reconocerán los procesos sociales generados o reforzados por los medios y las TIC, mediante la identificación de la formación y comportamiento de la opinión pública para que participen en los asuntos que afectan a todos. Estos aprendizajes permitirán que los alumnos desarrollen su capacidad para analizar mensajes masivos, valorando su contenido simbólico y su impacto social. De esa manera, dotados de los elementos técnicos necesarios, los alumnos estarán también en posibilidad de producir sus propios mensajes masivos.



PLANEACIÓN GLOBAL

	Calendarización de unidades y cálculo de horas,  clases y prácticas

	Unidades
	Horas
	Clases teóricas
	Clases prácticas

	
	Total
	Teóricas
	Prácticas
	Número
	Fechas
	Número
	Hrs.
	Fechas

	UNIDAD I. COMUNICACIÓN MASIVA Y SOCIEDAD CONTEMPORÁNEA.  20 hrs
	
	
	
	
	
	
	
	

	UNIDAD II. ELEMENTOS PARA EL ANÁLISIS DE MENSAJES. 20 hrs
	
	
	
	
	
	
	
	

	UNIDAD III. MEDIOS Y CREATIVIDAD.

 24 hrs
	
	
	
	
	
	
	
	

	Totales (64  Horas)
	
	
	
	
	
	
	
	

	Observaciones

	


	Sistema de evaluación

	Elementos
	Descripción

	Factores por evaluar
	

	Periodos de evaluación y unidades por evaluar
	

	Criterios de exención
	

	Asignación de calificaciones
	


	Bibliografía básica y de consulta
	Recursos didácticos

	
	


PLANEACIÓN DE UNIDAD
	Unidad/Tema


	COMUNICACIÓN MASIVA Y SOCIEDAD CONTEMPORÁNEA
(20Horas) 
	Número
	I

	PROPÓSITO


	Conocerá las características de la comunicación masiva, analizando sus elementos, para que comprenda la realidad mediática en que se desenvuelve y su impacto en la opinión pública.

	Aprendizajes
	Temática
	Fechas 

programadas
	Estrategias
	Fechas

reales

	El Alumno:

· Conoce el programa de la materia y su relación con el Taller de Comunicación I. 

· Identifica las características de la comunicación masiva a partir de los elementos que la constituyen, para que valore las posibilidades políticas, culturales y educativas de los medios.

· Valora los medios en su contexto histórico como actores de la realidad social, reconociendo su impacto en los procesos culturales y en la formación de la opinión pública.

	Concepto y elementos de la comunicación masiva:

· Emisor real y vocero

· Mensaje

· Canales o medios de comunicación

· Receptor

· Contexto de emisión y de recepción.

 Medios y Tecnologías de la Información y de la

Comunicación (TIC) en la sociedad globalizada.

Comunicación masiva y opinión pública

· Procesos de formación de la opinión pública

· Líderes de opinión

· Sondeos de opinión

· El rumor y su proceso de formación
	
	
	

	Recursos didácticos
	Bibliografía básica y de consulta
	Sistema de evaluación

	
	
	


PLANEACIÓN DE UNIDAD
	Unidad/Tema


	ELEMENTOS PARA EL ANÁLISIS DE MENSAJES
(20 Horas) 
	Número
	II

	PROPÓSITO


	Reconocerá los elementos teóricos para el análisis de mensajes mediante su estudio y aplicación, para que se conciba a sí mismo como receptor crítico y emisor creativo.

	Aprendizajes
	Temática
	Fechas 

programadas
	Estrategias
	Fechas

reales

	El alumno:

· Reconoce los diferentes tipos de mensajes masivos, a partir del análisis de sus características.
· Valora los mensajes, a través del análisis de los elementos que los constituyen.

· Realiza una lectura reflexiva y crítica de la imagen, a través del análisis de sus elementos.

	Tipología de los mensajes de los diferentes medios:

· Por su contenido: informativo, publicitario, propagandístico, entretenimiento, cultural y educativo.

· Por su lenguaje: verbales, icónicos, icónico-verbales.

· Por sus soportes mediáticos: impresos, auditivos, audiovisuales y cibernéticos.

Elementos para el análisis de mensajes:

· Contexto de producción y recepción

· Nivel de significación:

                  -Denotación

                   -Connotación

                   - Referentes

                   - Intencionalidad

· Retórica del mensaje

· Tipo de soportes

                   -Impresos

                   -Auditivos

                   -Audiovisuales

                   -Cibernéticos

La imagen visual en los mensajes

· Análisis icónico:  forma, tamaño, textura, color, composición…

 Análisis retórico: prototipos, estereotipos y figuras retóricas.
	
	
	

	Recursos didácticos
	Bibliografía básica y de consulta
	Sistema de evaluación

	
	
	


PLANEACIÓN DE UNIDAD
	Unidad/Tema


	MEDIOS Y CREATIVIDAD
(24Horas)
	Número
	III

	PROPÓSITO


	Elaborará un producto mediático creativo, aplicando los conocimientos, habilidades y actitudes desarrollados a lo largo del taller para explorar las posibilidades políticas, culturales y educativas de los medios.

	Aprendizajes
	Temática
	Fechas 

programadas
	Estrategias
	Fechas

reales

	El alumno:

· Elabora mensajes creativos, empleando recursos teóricos y técnicos a su alcance, y selecciona el medio adecuado para dirigirse a un público masivo.

· Valora los usos de Internet para ampliar sus conocimientos, mediante la selección adecuada de sus mensajes.

	Medios y creatividad

· Producción para medios impresos

           - Investigación

           - Redacción

           - Edición

o, en su caso,

· Producción radiofónica o audiovisual

            -Sinopsis

            -Guión Literario

            -Guión Técnico

            -Grabación

· Internet

           -Funciones

           -Posibilidades

           -Usos
	
	
	


	Recursos didácticos
	Bibliografía básica y de consulta
	Sistema de evaluación
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