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Clave Semestre Créditos Campo de conocimiento:
Administracion avanzada
°-8 8 Eje de formacioén:
Profesionalizacién
Modalidad | Curso ( X)Taller( ) Lab ()
Tipo T(X) P() TIP()
Seminario ( ) Otros (especificar)
Caracter Obligatorio ( ) Optativo ( X )
Horas
ObligatorioE ( ) Optativo E ( )
Duracion
(Numero de 16 Semana Semestre
semanas)
Teodricas: 4 Teodricas: 64
Practicas: 0 Practicas: 0
Total: 4 Total: 64
Seriacion
Ninguna ( X)

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Objetivo general:

Al finalizar el curso, el alumnado disefiara un plan para la exportacién de productos analizando las
oportunidades de negocio en el contexto internacional y considerando principalmente, los aspectos legales, de

mercadotecnia, de operaciones y financieros, con un enfoque estratégico, tecnoldgico, incluyente, sostenible,
ético y de responsabilidad social.
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Objetivos particulares:

Al finalizar la unidad, el alumnado:

1.

Explicard los aspectos generales de un plan de negocios internacional describiendo sus aspectos
generales.

2. Analizara los aspectos del mercado internacional que favorecen el inicio de un plan de negocios
internacional.

3. Analizara los pros y los contras del producto y del mercado meta para el plan de negocios.

4. Describira los aspectos legales que se deben de considerar en un plan de negocios internacionales.
5. Elaborara una propuesta de plan de mercadotecnia para el producto a comercializar.

6. Elaborara una propuesta de logistica para el producto a comercializar.

7. Elaboraré la propuesta del manejo financiero para el producto a comercializar.

8. Integrara un plan de negocios internacionales apoyado por medio de herramientas tecnoldgicas

digitales haciendo una presentacion del Plan de negocios a nivel ejecutivo.
Indice tematico
Horas
Unidad Tema Semestre
Tedricas Practicas
Aspectos generales de un plan de negocios 4 0

1 internacional

2 Anélisis del mercado internacional 8 0

3 Estudio producto — mercado meta 12 0

4 Aspectos legales de los negocios internacionales 8 0

5 Desarrollo de la propuesta de mercadotecnia 6 0

6 Desarrollo de la propuesta logistica 6 0

7 Desarrollo de la propuesta financiera 8 0

Integracion del plan de negocios internacionales y su 19 0
8 presentacién ejecutiva
Total 64
Contenidos tematicos
Subtemas

Temas

1. Aspectos generales de un plan de negocios internacional

1.1. Tipos de negocios internacionales.

1.2. Importancia del plan de negocios internacional.

1.3. Elementos generales y especificos que integran un Plan de negocios internacional.

2. Analisis del mercado internacional

2.1. Analisis del entorno econémico y comercial internacional.
2.2. Andlisis del mercado internacional por sectores econdmicos.
2.3. Acuerdos internacionales y comercio exterior.

2.4. México y sus principales socios comerciales.
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3. Estudio producto — mercado meta

3.1. Analisis del mercado meta.

3.2. Analisis del perfil de clientes.

3.3. Andlisis de la ubicacidn geografica.
3.4. Andlisis de la demanda.

4. Aspectos legales de los negocios internacionales

4.1. Andlisis del régimen de ingreso y accesos al mercado.
4.2. Andlisis de sistema arancelario.

4.3. Andlisis de las restricciones de ingreso.

4.4, Andlisis de la regulacion en materia de importaciones.
4.5. Documentacion requerida de ingreso de mercancia.

5. Desarrollo de la propuesta de mercadotecnia

5.1. Objetivos del plan de mercadotecnia.
5.2. Elementos del plan de mercadotecnia.
5.3. Evaluacion del plan de mercadotecnia.

6. Desarrollo de la propuesta logistica

6.1. Objetivos del plan de logistica.
6.2. Elementos del plan de logistica.
6.3. Evaluacion del plan de logistica.

7. Desarrollo de la propuesta financiera

7.1. Objetivo del plan financiero.
7.2. Elementos del plan financiero.
7.3. Evaluacion del plan financiero.

8. Integracion del plan de negocios internacionales y su presentacion ejecutiva

8.1. Integracion del plan de negocios internacional.
8.2. Resumen ejecutivo del plan de negocios internacional.
8.3. Programas de computo para elaborar planes de negocios.

Estrategias didacticas

o O O o o

Aprendizaje colaborativo

Desarrollo de proyectos

Trabajos de investigacion

Exposicién por parte del profesor

Desarrollo de un plan de negocios internacionales

Evaluacién del aprendizaje

o o o o o o

Trabajo escrito

Presentacion de un plan de negocios internacionales
Rubricas

Listas de cotejo

Autoevaluacion

Evaluacién entre pares
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Perfil profesiografico del docente

Titulo o grado

Licenciatura en Administracion o areas afines, preferentemente Maestria en
Administracién o experiencia equivalente.

Experiencia Minima de 3 afios 0 mas a nivel medio superior, superior o posgrado y tener
docente evaluaciones que muestren un excelente desempefio como profesor.
Otras Experiencia profesional en administracion de organizaciones publicas, privadas o del

caracteristicas

sector social, en cualquier &rea y nivel jerarquico por espacio minimo de tres afios.
Experiencia en negocios internacionales.

Mostrar habilidades didacticas mediante la planeacién y presentacién de un tema del
programa.

Compartir, respetar y fomentar los valores fundamentales que orientan a la Universidad
Nacional Auténoma de México.

Para profesores(as) de nuevo ingreso:

Haber aprobado el “Curso Fundamental para profesores de Nuevo Ingreso (Didactica
Basica)’ que imparte la Facultad de Contaduria y Administracion, asi como cubrir
satisfactoriamente los requisitos impuestos por el departamento de seleccion y
reclutamiento de la Facultad de Contaduria y Administracién.

Para profesores(as) que ya imparten clases en la Facultad:

Haber participado recientemente en cursos de actualizacion docente y de actualizacion
disciplinar con un minimo de 20 horas.
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° Hill, C. (2015). Negocios internacionales, como competir en el mercado internacional. (102 ed.)
México: McGraw Hill.

°  Luna, A. (2016). Plan estratégico de negocios. México: Patria.
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Bibliografia complementaria

°  Dominguez, G. (2014). Guia practica para un plan de negocios y obtencién de fondos del gobierno
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