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Lanzamiento de una Marca

Clave: Semestre: Area o campo de conocimiento: No. Créditos:
6°al 8° Mercadotecnia 8
Cardcter: Optativa de eleccién
R ! . Horas al
profesionalizante empresarial y Horas Horas por semana
P semestre
organizacional
Teoria: | Practica:
Tipo: Tedrica 4 0
4 64
Modalidad: Curso Duracién del programa: Semestral

Seriacion: Si () No ( X ) Obligatoria ( ) indicativa ( )
Asignatura con seriacion antecedente: Ninguna

Asignatura con seriacion subsecuente: Ninguna

Objetivo General:

Participar en el proceso de lanzamiento de una marca que involucre uno o mas productos de
Procter & Gamble, permitiendo al alumno identificar el proceso de lanzamiento y comprender la
forma en la que las diferentes dreas de la organizacién se integran para conformar la idea,
alinearla con los objetivos de la empresa, generar el proceso de elaboracién del producto, la
difusién de la marca y comprender incluso el proceso de logistica y venta del mismo, todo ello
dentro de los lineamientos y forma de trabajo de P & G.

indice Temdtico

Unidad Tema Horas
Tedricas | Prdacticas
1 Fundamentos de una marca global 4 0
2 El proceso de laidea 4 0
3 Ejecucion de las marcas 4 0
4 Communication plan 4 0
5 Investigacion de mercados 4 0
6 Investigacion de mercados Il. el consumidor 4 0
7 Flujo de efectivo, ciclo de dinero 4 0
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indice Tematico

Unidad Tema Horas
Tedricas | Prdcticas

8 Finanzas en marca, finanzas en cliente 4 0
9 Transporte 4 0
10 Proceso de planta 4 0
11 Visita a planta 4 0
12 Innovacién logistica 4 0
13 Estrategias de venta 4 0
14 Joint Business Plan 4 0
15 Visita a fienda 4 0
16 Técnicas de venta 4 0

Total de horas: 64 0

Suma total de horas: 64

Bibliografia Bdsica:
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Bibliografia Complementaria:

MALHOTRA K. Naresh Investigacién de Mercados un Enfoque Aplicado, México: Pearson
Prentice Hall, 4° Edicion, 2004, 713 pp.

ARELLANO Cueva Rolando, Comportamiento del consumidor, México, Mc Graw Hill, 2002,
457 pp.

DELANO, Frank, el Poder de la Marca, 2° Edicion, México, Compania Editorial Continental,
2002, 262 pp.

KIRCHNER Lerma, Alejandro E. Guia para el Desarrollo de productos. un enfoque Prdctico, 3¢
Edicion, México, Thomson, 2004, 230 pp.

SCHNARCH Kirberg, Alejandro, Nuevo producto. Creatividad, innovacion y marketing, 3°
Edicion, México, Mc Graw Hill, 2001, 231 pp.
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Sugerencias diddcticas:

Mecanismos de evaluacion del aprendizaje de

los alumnos:

Exposicion oral

Exposicion audiovisual
Ejercicios dentfro de clase
Ejercicios fuera del aula
Seminarios

Lecturas obligatorias

Trabajo de investigacion
Practicas de taller o laboratorio

Practicas de campo

Exdmenes parciales
Examen final escrito

Trabajos y tareas fuera del aula

Exposicion de seminarios por los alumnos

Participacion en clase
Asistencia

Seminario

Perfil profesiogrdfico:

Licenciatura en Mercadotecnia, Administracion o afin con experiencia en el drea.

Deseable contar con estudios de posgrado y con experiencia docente.
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