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Nombre de la asignatura con seriacion indicativa antecedente:

Ninguna

Nombre de la asignatura con seriacion indicativa subsecuente:
Geopolitica y Comunicacién

Objetivo(s):

1. Determinar la naturaleza del proceso econémico como campo de estudio de la ciencia econdémica;

2. comprender como los grandes temas de que se ocuparon y se ocupan los economistas surgen de los
esfuerzos por entender problemas y cuestiones de su tiempo y circunstancia, donde la comunicacion y la
informacion siempre han significado angulos permanentes de preocupacién y analisis.

3. Proporcionar a los estudiantes de esta carrera los fundamentos, conceptos y categorias bésicas para una
perspectiva cientifico-critica de los problemas econdmicos relevantes de las sociedades capitalistas
contemporaneas, en su permanente vinculacion con los procesos comunicacionales, tanto a nivel local,
como regional y global.

4. Comprender la importancia que tienen los procesos comunicativos en la conformaciéon de nuevos
escenarios econdmicos a partir del desarrollo econémico de la economia capitalista.

Unidades

Ndmero de Horas
Unidad 1
9 horas

Unidad 1

1. Proceso Econémico y su interpretacion
1.1 Naturaleza del objeto y métodos de la Economia

1.1.1 El principio del problema econémico
1.1.2 Economia Positiva y Economia Normativa

1.2 Relatividad histérica de las ideas y las doctrinas

1.3 Pensamiento Econdmico y Politica Econémica (una relacion para la
controversia)

1.4 Economia Politica, Teoria Econémica y Analisis Econémico
(Microeconomia: el orden social espontaneo del mercado)

Ndmero de horas
Unidad 2
12 horas

Unidad 2

2. Laciencia econdmica como teoria de la sociedad: mercado, trabajo y capital
2.1 Definicion de la Economia como ciencia

2.1.1  Principales corrientes de pensamiento  econdmico:
mercantilismo, fisiocracia, liberalismo, economia politica clésica. La
critica a la EPC, Economia Neocldsica, Rev. Keynesiana,
Neoliberalismo, Teorias sobre el subdesarrollo.

2.1.2 Primeras aportaciones: Mercantilismo y Fisiocracia
(descubrimiento del intercambio y los flujos nominales y de bienes)
2.1.3 La Economia Politica Clasica y el mercado autocontrolado
(division del trabajo y comunicacion)




2.2 Teorias del valor y la distribucion como fundamentos de la Ciencia
Econdmica
2.2.1 Teoria objetiva: valor trabajo (E.P.C. y la critica de Marx)
2.2.2 Teoria Subjetiva: escasez y utilidad (Economia Neoclasica)
2.2.3 Teorias de la distribucion (Explotacion vs. Retribucion
factorial)
2.3 Excedente como noci6n economica fundamental vs. productividad
marginal de los factores

Ndmero de horas
Unidad 3
9 horas

Unidad 3
3. El mercado y el dinero como fundamento de las relaciones sociales.
3.1 La competencia entre capitales como articulacion de la economia de
mercado capitalista.
3.2 Acumulacioén, reproduccién y cambio en las economias capitalistas
(Salario, precios y ganancia).
3.3 El monopolio
3.4 El capitalismo y otros sistemas econémicos
3.5 Racionalidad de Estado vs. Racionalidad de Mercado

Ndmero de horas
Unidad 4
10 horas

Unidad 4
4. El Sistema Econémico
4.1 Factores productivos: Poblacidn, Reserva de Recursos Naturales, Reserva
de Capital
4.1.1 Agentes econdmicos: empresas, familias y gobierno
4.1.2 Clasificacion de los bienes por su uso: finales e intermedios
4.1.3 Produccién de bienes y servicios. Generacion de ingreso.
Modelo de flujo circular
4.1.4 Sectores Econdmicos: Agropecuario, Industrial y Servicios
4.2 Costos generales de produccién: su transformacién en ingresos
4.2.1 Transferencias, impuestos directos e indirectos
4.2.2 Utilidades
4.2.3 Inversion de reposicion y neta
4.3 Comunicacion como fundamento del sistema econdmico
4.3.1 Sector terciario y comunicacion
4.3.2 La produccidn de servicios comunicativos
4.3.3 La economia de la informacién y el desarrollo de la tecnologia
de los medios de comunicacion

NUmero de horas
Unidad 5
8 horas

Unidad 5
5. Principios de Macroeconomia
5.1 Producto e ingreso nacional y sus componentes
5.1.1 Relaciones intersectoriales y matriz simple de insumo-producto
5.1.2 Consumo, ahorro e inversién
5.1.3 Excedente econémico
5.2 Sistema monetario-financiero
5.2.1 Dinero, Intereses e ingreso (mercado de dinero)
5.3 Sector publico: Funciones del gobierno en la economia
5.3.1 Presupuesto publico y politica fiscal y monetaria
5.4 Sector externo
5.4.1 Relaciones econdmicas internacionales
5.4.2 Balanza de pagos

Ndmero de horas
Unidad 6
8 horas

Unidad 6
6. Los medios de comunicacion como mediadores masivos entre produccion y
consumo
6.1 Publicidad y patrones de consumo
6.2 Tecnologia de la informacién y la Megatendencia de la Sociedad
industrial a la Sociedad de la informacién
6.3 Propiedad y control de las organizaciones de medios
6.4 Determinantes econémicos en la relacion medios-gobierno
6.5 El imperialismo cultural en América Latina

Ndmero de horas
Unidad 7
8 horas

Unidad 7
7. Desarrollo Econdmico, Comunicacion y tendencias econémicas recientes.
7.1 Revolucion Industrial y configuracion de la dependencia econémica




7.2 Proliferacion de la tecnologia para la difusién

7.3 El monopolio transnacional y la desnacionalizacion de los medios

7.4 Desarrollo econémico, estilos de crecimiento y las crisis

7.5 Globalizacién y mundializacion de los mercados

7.6 Las megacorporaciones

7.8 Hacia una teoria de los limites de la intervencion estatal (nuevos
paradigmas)

Total de horas: 64
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Sugerencia de Enseflanza y de Aprendizaje
e  Exposicion oral

Exposicion audiovisual

Ejercicios dentro del aula

Ejercicios fuera del aula

Seminario

Lecturas obligatorias

e Trabajos de investigacién

Sugerencia para la evaluacion de la asignatura
e Examenes parciales
e Examenes finales
e Trabajosy tareas fuera del aula
e Participacion en clase
e Informe de investigacion

Perfil profesiografico de quienes pueden impartir la asignatura
Licenciados en Economia, Actuaria, Ciencias de la Comunicacién y areas afines.
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