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Clave: Semestre: | Campo de conocimiento: No. Créditos:
5%a 8° Desarrollo Profesional 4
Caracter: Optativa Horas Horas por semana Total de Horas

Tipo: Tedrico-Practica

Teoria: | Practica:
1 2 3 48

Modalidad: Curso Duracién del programa: 16 semanas

Seriacion: No(x)Si( ) Obligatoria ( ) Indicativa( )
Asignatura antecedente: Ninguna
Asignatura subsecuente: Ninguna

Objetivo general:

Analizar, reflexionar y aplicar los conceptos teoricos y conceptuales en torno al simbolo, la sefial, los
significantes globales y los cadigos de identificacion, orientacion, prevencion y restriccion, asi como las
estrategias de disefio y difusion en entornos locales e internacionales, para determinar posibilidades de
aplicacion en las sefalética urbanas y en los codigos de identificacion internacionales.

Objetivos especificos:

1.
2.

3.

Analizar e identificar los conceptos de simbolo, identidad y globalidad.
Determinar los elementos comunes y de intervencion en las marcas y las identidades nacionales y

globales.
Analizar y determinar estrategias de desarrollo e intervencion en identidad, industria y libre mercado a nivel

cultural, nacional e internacional.

4. ldentificar y experimentar con estrategias de equivalencias e irrupcion en circuitos comunicacionales de
identidades nacionales.
indice Tematico
_ Horas
Unidad Tema Tedricas Practicas
1 Simbolos, identidades y globalidad 3 6
2 De las marcas a las identidades nacionales y globales 6
3 |dentidad, industria y libre mercado 3 6
4 |dentidades sociales, culturales y nacionales 3 6
5 Equivalencias e irrupcion en los circuitos comunicacionales de las 4 8
identidades nacionales
Total de horas: 16 32

Suma total de horas: 48




Contenido Tematico

Unidad Temas y subtemas

Simbolos, identidades y globalidad
1.1 Antecedentes de la simbolizacion.
1.2 ldentidades sociales y comerciales.
1.3 Globalidad e identidad nacional.
1.3.1 Identidades sociales y grupales.
1.3.2 Estudios de casos.

De las marcas a las identidades nacionales y globales

2.1 Marcas e identidades: conceptos.

2 2.2 De la tradicion disenistica al concepto de comunicacion global.
2.3 ldentidades locales, nacionales y mundiales.

2.4 Diseno total y global.

|dentidad, industria y libre mercado

3.1 Industria y megaproduccion.

3.2 Industria global y local.

3.3 Pequenas industrias y procesos globales.

3.4 Identidad y marca: procesos de globalizacion.
3.5 Distincion y diferencia conceptos en la marca.

|dentidades sociales, culturales y nacionales

4.1 Identidad y cultura visual.

4 4.2 Las culturas hibridas y las marcas periféricas.
4.3 Marcas locales y mercados nacionales.

4.4 Apropiacion de marcas y mixturas identitarias.

Equivalencias e irrupcion en los circuitos comunicacionales de las identidades nacionales
5.1 Identidad nacional y marca pais.

3 5.2 Ranking de identidades comerciales y distribucion de productos.

5.3 Identificacion para el consumo y error de identidad.

5.4 Hacia las marcas globales y homogenizacion identitaria comunicacional.
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Sugerencias didacticas: Mecanismos de evaluacion del aprendizaje:
Exposicion oral (x)

Exposicion audiovisual (x) Examenes parciales (x)
Ejercicios dentro de clase (x) Examen final escrito (x)
Ejercicios fuera del aula (x) Trabajos y tareas fuera del aula (x)
Seminarios () Exposicion de seminarios por los alumnos ()
Lecturas obligatorias (x) Participacion en clase (x)
Trabajo de investigacion (x) Asistencia (x)
Précticas de Laboratorio-Taller o laboratorio (x) Seminario (x)
Practicas de campo (x) Otras: Evaluacion de proyecto (x)
Otras: Aprendizaje basado en proyectos  (x)

Perfil profesiografico:
Licenciado o maestro en Disefio Grafico, Comunicacion Visual o en Disefio y Comunicacion Visual, Disefio
Industrial, Arquitectura y Artes Visuales con experiencia docente




