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Laboratorio de Investigacidn-Produccion en Edicion Grafica |

Clave: Semestre: | Campo de conocimiento: No. Créditos:
7° Desarrollo Profesional, Investigacion-Produccion 10
Caracter: Obligatoria de eleccion Horas Horas por semana Total de Horas
L - Teoria: | Practica:
Tipo: Teorico-Practica 5 5 8 128
Modalidad: Laboratorio Duracion del programa: 16 semanas

Seriacion: No( )Si(x) Obligatoria ( ) Indicativa (x)
Asignatura antecedente: Ninguna.
Asignatura subsecuente: Laboratorio de Investigacion-Produccion en Edicion Grafica I

Objetivo general:
Disefiar y desarrollar un proyecto de investigacion-produccion en edicion grafica para
objetos de comunicacion visual capaces de funcionar como herramientas de ensefianza

aplicarlo en la creacion de

Objetivos especificos:

1. Seleccionar una metodologia de investigacion en disefio y comunicacion visual para el desarrollo inicial del

proyecto.
. Analizar e identificar los componentes verbales implicados en la creacion de objetos

2
3. Integrar los fundamentos teoricos del proceso editorial: edicion, edicion gréf
publicacion.

graficos.
ica, disefio, produccion y

4. Distinguir y ubicar en un proyecto personal de investigacion-produccion los elementos que permitan iniciar un

trabajo de titulacion.
Reflexionar en torno a las experiencias afines al campo profesional y laboral.
Desarrollar proyectos de investigacion-produccion en edicion grafica.

IS

indice Tematico

Unidad Tema — Horas —
Tedricas | Practicas

1 Analisis del problema 8 24

2 | Creacion de una marca: componente verbal 8 24

3 | Creacion de una marca: componente grafico 8 24

4 | Creacion de una imagen publica 8 24
Total de horas: 32 96

Suma total de horas: 128




Contenido Tematico

Unidad

Temas y subtemas

Analisis del problema
1.1 Quién quiere publicar.
1.2 Razones para publicar.
1.3 PUblico objetivo.
1.4 Cddigos visuales y culturales del publico objetivo.
1.5 Contexto para la publicacion.
1.6 Analisis y administracion de recursos.
1.7 Opciones de publicacion.
1.7.1 Experimentacion, conveniencia y viabilidad.
1.7.2 Edicion grafica impresa.
1.7.3 Edicion grafica digital y en linea.

Creacion de una marca: componente verbal

2.1 Andlisis y posibilidades del componente verbal. Eufonia, recordabilidad, distintividad.
2.2 Acopio de informacion y documentacion

2.3 Conceptualizacion

2.4 Denominacion o titulo del proyecto

2.5 Créditos y aspectos legales

Creacion de una marca: componente grafico
3.1 Analisis y posibilidades del componente grafico de una marca.
3.1.1 Pregnancia.
3.1.2 Sintesis.
3.1.4 Recordabilidad.
3.1.4 Distintividad.
3.2 Bocetaje.
3.2.1 Trazo.
3.2.2 Forma.
3.2.3 Color.
3.2.4 Estructura.
3.2.5 Iconicidad.
3.3 Resultados. Eleccion definitiva de la marca.

Creacion de una imagen publica
4.1 Eleccion de medios.
4.2 Aplicaciones preliminares de la marca.
4.3 Creacion de un portafolio profesional.
4.3.1 Edicidn 1 (seleccion y organizacion de muestras).
4.3.2 Disefo 1 (diagramacion, paleta de color, paleta tipogréafica, fondos, elementos graficos
auxiliares, iconos).
4.3.3 Edicion 2 (documentacion de muestras; redaccion de textos; sistematizacion de las
aplicaciones de la marca).
4.3.4 Edicion 3 (estructura, navegacion, interactividad, multimedia)
4.3.5 Diseno 2 (version final).
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Sugerencias didacticas: Mecanismos de evaluacion del aprendizaje:
Exposicion oral (x)

Exposicion audiovisual (x) Examenes parciales (x)
Ejercicios dentro de clase (x) Examen final escrito (x)
Ejercicios fuera del aula (x) Trabajos y tareas fuera del aula (x)
Seminarios () Exposicion de seminarios por los alumnos ()
Lecturas obligatorias (x) Participacion en clase (x)
Trabajo de investigacion (x) Asistencia (x)
Practicas de Laboratorio-Taller o laboratorio( ) Seminario ()
Practicas de campo () Otras: Evaluacion de proyecto (x)
Otras: Aprendizaje basado en proyectos  (X)

Perfil profesiografico:
Licenciado en Disefio Grafico, Comunicacion Visual o en Disefio y Comunicacion Visual con experiencia en edicion
grafica, disefio editorial y como docente.




