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Laboratorio de Investigacion-Produccion en Iconicidad y Entornos |

Clave: Semestre: | Campo de conocimiento: No. Créditos:
7° Desarrollo Profesional, Investigacion-Produccion 10
Caracter: Obligatoria de eleccion Horas Horas por semana Total de Horas
L - Teoria: | Practica:
Tipo: Teorico-Practica 5 5 8 128
Modalidad: Laboratorio Duracion del programa: 16 semanas

Seriacion: No( )Si(x) Obligatoria ( ) Indicativa(x)
Asignatura antecedente: Ninguna.
Asignatura subsecuente: Laboratorio de Investigacion-Produccion en Iconicidad y Entornos |

Objetivo general:
Aplicar y experimentar con los fundamentos tedrico-practicos en el disefio de envases plegadizos para desarrollar

proyectos de diserio tridimensional en shopping bag, blister pack, sefialética urbana e intervencion espacial en el
entorno.

Objetivos especificos:

Aplicar los conocimientos previamente adquiridos en el disefio y construccion de prototipos tridimensionales.

Practicar con el disefio de estructuras para cumplir con una funcion plegable y pegue final.

|dentificar las caracteristicas de shopping bag y sus procesos de disefio y produccion en diversos materiales.

|dentificar las caracteristicas de la etiqueta y sus diferentes tipos.

Aplicar los principios del disefio y la comunicacion visual en el desarrollo de etiquetas.

Aplicar los principios del disefio y la comunicacion visual en el desarrollo de envases metalicos.

Desarrollar las aplicaciones, producto del estudio y profundizacion dirigidos, para la intervencion urbana:

monumental, hibrida y tecnolgicamente sustentable.

8. Contrastar las aplicaciones en identidades y sefialéticas propias del concepto actual de disefio comunicacional y
sustentable.

9. Distinguir el tipo de producto y determinar qué tipo de codigos visuales debe implantar.

10. Identificar las caracteristicas de la mercadotecnia, aplicada al ambito de los envases y embalaje.

11. Disefiar una linea de productos para una misma empresa y mercado en diferentes soportes (formatos).

12. Aplicar diversos métodos de cotizacion acorde con las necesidades de cada proyecto.

13. Desarrollar proyectos de Investigacion-produccion en iconicidad y entornos.

Nooabkow -~




Indice Tematico

Unidad Tema

Horas

Teoricas

Practicas

Plegadizos experimentales

12

Shopping bag, funcional y otras bolsas

12

Etiqueta experimental

12

Sefialética e intervencion espacial urbana

12

Materiales convencionales

12

Mercadotecnia y disefio de linea de productos

18

N~ WIN|—

Procesos y materiales para embalaje

18

Total de horas:

AN ESENENES

96

Suma total de horas:

128

Contenido Tematico

Unidad Temas y subtemas

Plegadizos experimentales
1.1 Formas experimentales.
1.1.1 Envolventes.
1.1.2 Candados.

1.1.3 Paneles/formal.
1.2 Disefio gréafico aplicado
1.2.1 Textos.
1.2.2 Marca.
1.2.3 Promesa basica.
1.2.4 Sabor.
1.2.5 Contenido.
1 1.2.6 Legales.
1.2.7 Fotografia.
1.2.8 llustracion.
1.3 Semidtica/semiologia.
1.4 Objetivos de disefio
1.4.1 Limpieza.
1.4.2 Personalidad.
1.4.3 Legibilidad.
1.4.4 Contraste.
1.4.5 Angulo Visual
1.4.6 Estética atractiva.
1.5 Sistemas de impresion

Shopping bag, funcional y otras bolsas
2.1Tipos y prototipos de bolsas shopping bag
2.2 Armado de shopping bag en cartulina

2.3 Disefios poco convencionales

2.4 Elementos auxiliares

2.5 Sistemas de impresién

2.6 Disefio experimental

2.7 Propuesta de adhesion

Etiqueta experimental
3 3.1 La etiqueta convencional.
3.2 El envase receptor




3.3 El sistema de adosado de etiquetas
3.4 El angulo visual del envase

3.5 El area de adhesion de la etiqueta.
3.6 Tipos de etiqueta.

3.7 Sistemas de impresion

Senalética e intervencion espacial urbana
4.1 Sefalética y megaciudad
4.1.1 Las aplicaciones en las areas publicas
4.1.2 Lo publico y lo privado en la grafica urbana
4.1.3 Normas internacionales para las sefaléticas
4.1.4 Universalizacion de las sefiales y las identidades
4.1.5 Ciudades, sefiales e identidades
4.1.6 La ciudad emblematica y las sefialética globales
4.2 Conceptos para la aplicacion e intervencion espacial en las ciudades
4.2.1 Zonas de aplicacion y estudios de casos
4.2.2 El espacio: estudio de sustentabilidad
4.2.3 Hibridos en las aplicaciones monumentales
4.2.4 Sefialética y estudios ergondémicos
4.2.5 Sefaléticas experimentales
4.2.6 Zona emblematica e identidad global
4.2.6 Monumentalidad, significacion y aplicacion grafica
4.2.7 Modelos de verificacion de legibilidad y lectura

Materiales convencionales
5.1 Envases metalicos
5.1.1 Cilindrico.
5.1.2 Miscelaneo.
5.1.3 De rodillo cortado.
5.1.4 DE rodillo corrido.
5.1.5 De dos y tres piezas.
5.1.6 Campo o angulo visual.
5.1.7 Sistemas de impresion.
5.2 Plasticos flexibles
5.2.1 Acetatos
5.22PVC
5.2.3 Transparencia
5.2.4 Tintas base
5.2.5 Formas estructurales
5.2.6 Pegamentos
5.2.7 Blister pack
5.2.8 skin pack
5.2.9 Sistemas de impresion

Mercadotecnia y disefio de linea de productos
6.1 Mercadotecnia
6.1.1 Las dimensiones
6.1.2 El marketing mix
6.1.3 Target
6.1.4 Nicho de mercado
6.1.5 Focus Group
6.1.6 POP PLV Punto de venta
6.2 Linea de productos en diferentes formatos
6.2.1 Caja.




6.2.2 Bolsa.

6.2.3 Cilindrico.
6.2.4 Blister pack.
6.2.5 Etiqueta.
6.2.6 Embalaje.

Procesos y materiales para embalaje
7.1 Corrugado.

7.2 Dismunuciones.

7.3 Candados

7.4 Estructura/Resistencia.

7.5 Liner.

7.6 Flauta.

7.7 Simbologia.
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Reséndiz, J. (2008). El gran libro del disefio gréafico aplicado a envases. Autdnoma. México
Beck, Ronald D. (1998) Plastic product design. New York: Reinhold, Van Nostrand. Co.
Sherin, A. (2008). Sostenible... un manual de materiales y aplicaciones practicas para los disefiadores graficos y
sus clientes. Madrid: Gustavo Gili.

Sonsino, S. (2000). Packaging: disefio, materiales y tecnologia. Gustavo Gili. Madrid.
Swan, A. (1990) Disefio y Marketing. Madrid: Gustavo Gil.

Bibliografia complementaria:

Celorio C. (1995). El disefio grafico aplicado a envases para exportacion. BANCOMEXT.
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Sugerencias didacticas: Mecanismos de evaluacion del aprendizaje:
Exposicion oral (x)

Exposicion audiovisual (x) Examenes parciales (x)
Ejercicios dentro de clase (x) Examen final escrito (x)
Ejercicios fuera del aula (x) Trabajos y tareas fuera del aula (x)
Seminarios () Exposicion de seminarios por los alumnos ()
Lecturas obligatorias (x) Participacion en clase (x)
Trabajo de investigacion (x) Asistencia (x)
Practicas de Laboratorio-Taller o laboratorio(x) Seminario ()
Practicas de campo (x) Otras: Evaluacion de proyecto (x)
Otras: Aprendizaje basado en proyectos  (X)

Perfil profesiografico:
Licenciado en Disefio Gréafico, Comunicacion Visual o en Disefio y Comunicacion Visual con experiencia docente.




