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Objetivo general:

Al finalizar el curso, el alumnado comprendera elementos que son importantes en el negocio internacional en
un contexto de globalizacién, en el orden que el alumno pueda tener una opcidn para los estudios del futuro o
por integrar este conocimiento a las actividades laborales, pero también por disefiar las propias estrategias

para estar involucrado en los funcionamientos para negocios internacionales.
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Objetivos particulares:
Al finalizar la unidad, el alumnado:

1. Conocera las caracteristicas de la negociacion internacional.

2. Determinara la seleccion de los paises objetivos y analizar el mercado potencial.

3. Definira los conceptos de mercadotecnia en las negociaciones internacionales.

4. Enunciara los marcos regulatorios y las barreras arancelarias y no arancelarias.

5. Identificara el concepto y las caracteristicas de las empresas internacionales.

6. Distinguira los diferentes tipos de inversiones y analizar las decisiones de inversion.

7. Explicara el concepto de integracién econdmica y politica internacional; asi como sus diferentes

caracteristicas.

8. ldentificara las ventajas y desventajas de la negociacion en la triada economica.

9. Aplicara las caracteristicas y requisitos de un emprendedor internacional.

10. Reconocera los procesos de comercializacion internacional y las diversas tecnologias de apoyo para

su disefio.
indice tematico
Horas
Unidad Tema Semestre
Tedricas Practicas

1 Negocio internacional en el contexto global 4 0

9 Ambiente de negocio internacional y seleccion de 6 0
mercados objetivo

3 Comercio internacional 8 0

4 Cultura en negocio internacional 6 0
Empresas internacionales de negocio y multinacionales

5 (SIAVI 4 —determinacién fracciones arancelarias y datos 6 0
estadisticos)

6 Dirigir la inversion externa 6 0

7 Integracion econdmica y politica internacional 6 0

8 Contexto de negocio internacional y la triada 8 0

9 Entrepenurial: estrategia en negocio internacional 4 0

10 Logistica en comercio internacional 10 0

Total 64

Contenidos tematicos

Subtemas

Temas 1. Negocio internacional en el contexto global

1.1 ¢ Qué es la negociacion internacional?

1.2 ;Qué son las relaciones internacionales?

1.3 Tipos de negociacién internacional (Compraventa internacional, acuerdos internacionales
y alianzas estratégicas).

1.4 La comunicacion intercultural.

2. Ambiente de negocio internacional y seleccién de mercados objetivo
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2.1 ;Qué es la mercadotecnia internacional?

2.2 Laglobalizacién de mercados

2.3 La globalizacion de productos

2.4 Tratados Comerciales (TLC, TLCAN, TLCUEM, etc.).

2.5 Tratados no comerciales (Tratados de Westfalia, Tratado de Utrecht, Congreso de Viena,
Tratado Amsterdam, etc.).

3. Comercio internacional

3.1 ¢ Qué es el comercio internacional?

3.2 ;Qué es la comercializacion internacional?
3.3 Balanza de pagos.

3.4 Balanza comercial.

3.5 Indicadores econdmicos.

3.6 Indices econémicos.

3.7 indices bursatiles.

4. Cultura en negocio internacional

4.1 Adhesién cultural personal (escuela, trabajo, familia, religién).

4.2 Ambiente interno de una persona.

4.3 Ambiente externo de una persona.

4.4 Estrategias para la negociacion internacional.

4.5 Evasion de la discriminacion, racismo, la xenofobia y el etnocentrismo.
4.6 Valores culturales.

5. Empresas internacionales de negocio y multinacionales (SIAVI 4 —determinacion
fracciones arancelarias y datos estadisticos)

5.1 ¢Qué es el libre comercio?

5.2 Fundamentos legales del comercio internacional.
5.3 Ley Aduanera.

5.4 Barreras arancelarias.

9.5 Barreras no arancelarias.

6. Dirigir la inversion externa

6.1 ¢Qué es una inversion extranjera?
6.2 Inversién extranjera directa.

6.3 Inversion extranjera indirecta.

6.4 Crédito y cobranza internacional.

7. Integracion econémica y politica internacional

7.1 Integracion de paises (Mercosur, Unién Europea, Nafta, Comunidad Andina, etc.).

7.2 Politica econdmica.

7.3 Politica fiscal.

7.4 Implicaciones de una integracién econdémica (no cumplimiento del regionalismo y del
multilateralismo).

7.5 Organismos Internacionales (Bancos y Fondos internacionales) Banco Central, Fondo
Monetario Internacional, Banco Internacional de Reconstruccion y Desarrollo.

8. Contexto de negocio internacional y la triada

8.1 Paises desarrollados, paises en vias de desarrollo y paises emergentes.
8.2 América del Norte.

8.3 Unién Europea.

8.4 Bloque Asiatico.

9. Entrepenurial: estrategia en negocio internacional

9.1 Definicién de emprendimiento.
9.2 Exposicién internacional.
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9.3 Experiencia internacional.

9.4 Especializacion internacional.

9.5 Evaluacion internacional.

9.6 UNCTAD (Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo
Internacional).

10. Logistica en comercio internacional

10.1 Logistica Internacional (Logistica de aprovisionamiento, logistica de produccion y
logistica de distribucion).
10.2 Aduanas.

10 10.3 Vias de transportacion internacional.

10.6

10.4 Conceptos y costos de la cadena de la logistica de exportacion.
10.5 Términos de la negociacion internacional (INCOTERMS).
Tipos de carga del transporte de productos y bienes a nivel internacional.

Estrategias didacticas

Exposicién

Lecturas

0 o o o o o

Trabajo en equipo

Trabajo de investigacion
Aprendizaje basado en problemas
Casos de ensefianza

Evaluacion del aprendizaje

Examen final

o O O O o

Examenes parciales

Trabajos y tareas
Presentacion de tema
Participacion en clase

Perfil profesiografico del docente

Titulo o grado

Licenciatura en Administracion, Mercadotecnia o areas afines, preferentemente con
estudios de posgrado. Especialidad en Mercadotecnia o Alta Direccién, Maestria en
Administracién o Mercadotecnia.

Experiencia docente

Minima de 2 afios en mercadotecnia o area afin, en organizaciones publicas,
privadas o del sector social.

Otras caracteristicas

Experiencia profesional de 3 afios relacionada con la asignatura de este programa.
Compartir, respetar y fomentar los valores fundamentales que orientan a la
Universidad Nacional Autdnoma de México.

Para profesores(as) de nuevo ingreso:

Haber aprobado el “Curso Fundamental para profesores de Nuevo Ingreso
(Didactica Basica)’ que imparte la Facultad de Contaduria y Administracion, asi
como cubrir satisfactoriamente los requisitos impuestos por el departamento de
seleccion y reclutamiento de la Facultad de Contaduria y Administracion.

Para profesores(as) que ya imparten clases en la Facultad:

Haber participado recientemente en cursos de actualizacion docente y de
actualizacion disciplinar con un minimo de 20 horas.
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