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Seminario () Otros (especificar)
Caracter Obligatorio (X ) Optativo ( )
Horas
Obligatorio E ( ) Optativo E ( )
Duracién
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semanas)
Tedricas: 4 | Tedricas: 64
Practicas: 0 | Practicas: 0
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Seriacion
Ninguna ( X)

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Objetivo general:

Al finalizar el curso, el alumnado comprendera la importancia del analisis microeconémico, las herramientas
tedricas, las relaciones entre economia y empresa, la teoria microecondmica, los mercados, la oferta y la
demanda de bienes y servicios, asi como la estructura de costos y la conducta del consumidor, como elementos
fundamentales para la toma de decisiones en las organizaciones.
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Objetivos particulares.

Al finalizar la unidad, el alumnado:

1. Identificara las relaciones entre empresas y economia, para poder estudiar las estructuras de
mercado, conocer el funcionamiento de las empresas como oferentes y como demandantes, asi

como las estructuras de costos de las organizaciones.

2. Identificara el consumo de las familias y su relacion con el funcionamiento empresarial en su contexto

econdmico concreto.

3. Conocera la diferencia entre el ingreso (por ventas y otras entradas) y el costo de produccién como
indicador para mantener el equilibrio econémico de la organizacioén.

4. ldentificara el rol que desempefia la empresa como oferente dentro del contexto econdmico.

5. Compararé los diferentes componentes de la oferta y la demanda y su relacién con el funcionamiento

empresarial en su contexto econémico.

6. ldentificara los diferentes componentes de las estructuras del mercado econdmico.

Indice tematico

Horas
Unidad Tema Semestre
Teodricas Practicas
1 Empresa y economia 8 0
2 Familia como consumidora (teoria del consumidor) 12 0
3 Costos de produccion (teoria del productor 1/2) 12 0
4 La empresa como oferente (teoria del productor 2/2) 12 0
5 Andlisis de oferta y demanda 8 0
6 Analisis de las estructuras de mercado 12 0
Total 64
Contenidos teméticos
Subtemas
Temas 1. Empresa y economia

1.1. Flujo circular de la economia.

1.1.1 Agentes econdmicos.

1.1.2. Factores productivos y su mercado.
1.1.3. Mercado de dinero.

1 1.2. Tipos de organizaciones.

1.2.1 Industria y empresa.

1.2.2. Clasificacién de empresas.

1.2.3 MiPyME.

1.2.4. Emprendimiento social.
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2. Familia como consumidora (teoria del consumidor)

1.2. Valor objetivo y subjetivo.

1.3. Restriccién presupuestal.

1.3.1.  Ingresos

1.3.2. Precios

1.4. Preferencias

1.4.1.  Curvas de indiferencia

1.4.2. Bienes normales, neutros, males.
1.4.3. Bienes basicos, inferiores, de lujo.
1.4.4. Bienes complementarios e intermedios.
1.5.  Elasticidades

1.5.1.  Demanda derivada

3. Costos de produccion (teoria del productor '%)

3.1. Clasificacion de los costos.

3.1.1.  Fijos, variables, totales, medios, marginales.
3.2. Costos, utilidad, precios.

3.2.1.  Equilibrio de la empresa.

3.2.2. Punto de cierre.

3.3. Economias de escala.

3.4. Analisis del largo plazo.

3.4.1.  Funcidn de produccion

4. La empresa como oferente (teoria del productor 2/2)

4.1. Problemas econdmicos y éticos de la empresa.
4.2. Frontera de posibilidades de produccién.

4.3. Progreso tecnoldgico y funcion de produccion.
4.4. Ley de rendimientos decrecientes.

4.5. Coeficientes de factor.

5. Andlisis de oferta y demanda

5.1. Ley de demanda.

5.2. Ley dela oferta

5.3. Equilibrio de mercado

5.4. Excedentes

5.5. Desplazamientos de las curvas de oferta y demanda.
5.6. Calculo de la demanda excepcional.

5.7. Calculo de la oferta excepcional.

6. Analisis de las estructuras de mercado

6.1. Competencia perfecta.

6.2. Monopolio: equilibrio monopolista.

6.3. Duopolio: modelo de Cournot, modelo de Bertrand, Stackelberg.

6.4. Competencia monopolica: equilibrio de la empresa y modelo de Chamberlin.
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6.5.

6.6.
6.7.

Oligopolio: oligopolio sin colusion y con colusidn (Cartel, Trust, Holding, Teoria de
Juegos).

Monopsonio.

Oligopsonio

Estrategias didacticas

Exposicion

Lecturas

0O O o O O o o

Uso de TIC

Trabajo en equipo

Trabajo de investigacion
Aprendizaje basado en problemas
Casos de ensefianza

Evaluacion del aprendizaje

Examen final

o O o o o

Examenes parciales

Trabajos y tareas
Presentacion de tema
Participacion en clase

Perfil profesiografico del docente

Titulo o grado

Licenciatura en Economia o equivalente. Preferentemente con estudios de posgrado
en Administracion o areas afines.

Experiencia docente

Minima de dos afios en nivel medio y/o superior.

Para profesores(as) de nuevo ingreso:

Haber aprobado el “Curso Fundamental para profesores de Nuevo Ingreso (Didactica
Basica)” que imparte la Facultad de Contaduria y Administracién, asi como cubrir
satisfactoriamente los requisitos impuestos por el departamento de seleccién y
reclutamiento de la Facultad de Contaduria y Administracion.

Para profesores(as) que ya imparten clases en la Facultad:

Haber participado recientemente en cursos de actualizacién docente y de
actualizacion disciplinar con un minimo de 20 horas.

Otras caracteristicas

Experiencia Profesional minima de tres afios en area de conocimiento. Compartir,
respetar y fomentar los valores fundamentales que orientan a la Universidad Nacional
Auténoma de México
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